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Lansarea Campaniei Hai pe net! (editia 2014)

Campania Hai pe net! este o campanie de incluziune digitala organizata Tn Republica Moldova de Alianta
Centrelor Comunitare de Acces la Informatie si Instruire din Moldova, in parteneriat cu centre comunitare,
telecentre, biblioteci publice, scoli, ONG-uri, organizatii si institutii dedicate alfabetizarii digitale in Republica
Moldova.

Evenimentul organizat in Republica Moldova in perioada 24-30 Martie 2014 este parte integranta a campaniei
Get online week 2014 (www.getonlineweek.eu) derulata in 20 de state, al patrulea an consecutiv, la nivel
European de catre organizatia Telecentre Europe (www.telecentre-urope.org). Scopul campaniei este de a
sprijini oamenii in informarea si instruirea in domeniul Tehnologiei Informatiei si Comunicatiilor (TIC) si/sau
acces la locuri de munca. In 2014 accentul principal al campaniei Hai pe net! Este pus pe cresterea sanselor de
angajare (in special, sansele tinerilor) si pe acele locuri de munca care necesita utilizarea TIC, in concordanta
cu eforturile realizate la nivel politic si industrial pentru atingerea unor rate mai mari cu privire la ocuparea fortei
de munca si pentru a corespunde mai bine cu furnizarea si cererea cu privire la dobindirea competentelor
digitale.

Temele campaniei Hai pe Net 2014:

* “Get online for jobs/Hai pe net! pentru obfinerea unui loc de muncé!” — include derularea de activitati
legate de: obtinerea unui loc de munca care implica utilizarea tehnologiei digitale — evenimente
organizate pentru IMM-urile locale, companiile IT si oficiile fortei de munca, TIC pentru antreprenori,
formarea competentelor digitale pentru ocuparea fortei de munca folosind o gama larga de tehnologii si
dispozitive, evaluarea competentelor digitale folosind aplicatia Skillage dedicata tinerilor
(www.skyllage.eu), social media pentru solicitantii de locuri de munca.

* “Get online for inclusion/Hai pe net! pentru incluziunea ta digitala!” — tema ce include activitati legate de
incluziunea digitala pentru diverse grupuri: formarea competentelor digitale pentru persoanele care nu au
fost niciodata online — offline users, primul click pentru seniori i activitati inter-generationale,
introducerea in social media, siguranta si securitatea online — activitati dedicate in principal tinerilor gi
copiilor.

Aceasta campanie este o actiune de responsabilizare digitala prin care telecentrele urmaresc stimularea
ocuparii fortei de munca, formarea gi certificarea competentelor digitale (eCompetente) precum si locurile de
munca care necesita utilizarea TIC Tn comunitatile din intreaga Europa.

La nivel national ne propunem sa implicam cel putin 15 de telecentre, care sa recruteze minim 3000 de
participanti care sa beneficieze de sesiunile de informare, instruire TIC i oportunitati oferite de campaniei.

Pentru informatii suplimentare: Victor Koroli, coorirdinator campanie in Republica Moldova
Tel.: +373 69252453, e-mail: vkoroli@gmail.com, web: www.infonet.md

Sintagma ,incluziune digitald” sau ,e-incluziune” este un termen utilizat pentru a cuprinde totalitatea activitafilor desfasurate pentru
realizarea unei societafi informafionale incluzive, un alt concept ce promoveaza ideea cé societatea informafionald aduce beneficii
ntregii societdfi, inclusiv persoanelor dezavantajate, a celor cu dizabilitafi sau a celor in virsta.
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Pentru mai multe detalii despre campania care se desfdgoara la nivel european sub coordonarea refelei Telecentre-Europe va
invitdm sa vizitafi: http://www.getonlineweek.eu/ si http://telecentreeurope.ning.com.




